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per il 2020 Digital IMC (integrated marketing & communication) plan / calendar per dare una visione integrata e annuale delle richieste di content lato digital
experience e marketing divise per canale (HP sito, App, NL, e Campaign Marketing) con indicazione della tipologia di contenuto e i possibili utilizzi.

Analizza le tue risorse

VARIABILI INDIPENDENTI

VARIABILI DIPENDENTI

TEMPO
DEDICATO

l

ORGANIZZAZIONE

Quanto tempo impieghi
nell’organizzazione del lavoro?

ho una riunione
stabilita settimanale o I:l
mensile con il team

Se non ci sono

urgenze ci limitiamo a |:|
scambiare email di
consegna

e sufficiente?

Si No

!

Se il tempo per la creazione
del contenuto e la sua
pubblicazione & sempre
ridotto, bisogna ottimizzare
le risorse a disposizione.
Non sottovalutare la
creazione di riunioni di
allineamento tra i team,
anche se apparentemente
non c’é necessita.

INTERESSE
UTENTI

l

VENDITE

| Feedback dell’utente
corrispondono alle previsioni?

No Si

l

Hai analizzato Quale canale ha
bene il tuo piu importanza?

RISORSE TEAM
COINVOLTE

l

CONTENUTO

Quale contenuto genera piu
engagement?

target?

No

Utilizzi abbastanza risorse
per creare un contenuto di
qualita?

Si No

4

Fai una ricerca su quale target
utilizza di piu i canali su cui investi

!

Quando capitano momenti
in cui il lavoro si concentra
tutto intorno ad un
progetto, coinvolgi tutti
coloro che pensi possano
aiutare. Utilizza il pensiero
orizzontale e guarda oltre il
tuo team



